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LIMONI A PORTATA
DI ?CELL?GRAZIE

A MODOMODO

Anche le profumeriedevonotenersi al passocoitempi e

bisognadirecheLimoninonhacertopersotempo.
Lacatena di profumerieharealizzato in collaborazione
conmodomodo

,

tra le aziendeitalianepiùinnovative
nellemobileconsumerapplication , un'applicazione per
tutti i cellulari

, grazieallaqualepu?restaresempre in

contattocon i clienti.

Nell'Era
digitaleanche la notacatena di profumerie

Limonihadeciso di dareunasvolta in talsenso
al propriobusiness . Forte di 540negozidirettitra

Italia
e estero

,

la societàcontrollatadalfondoBridgepoint
hamesso in attounpercorsodigitaleiniziatocon la

rivisitazionedelsitowebseguitodall'attivazionedelcanale
e-commerceperfinireconunastrategiamobile . ?Siamo
convintiche il futurodelmarketingsiastrettamente legato

a dispositivimobili?haaffermatoSilviaBassigliani ,

direttoremarketing di Limoni . ?L'iniziativa di portareLimoni
sucellularerispecchia la nostravolontà di dareunservizio
avanzato e personalizzato al consumatore

, oggipiùchemai
selettivo

,

consentendoci di raggiungerlo in qualsiasi
momento in modononinvasivo? . Persviluppare la mobileapplication
strategy ,

Limoni si è appoggiato a modomodo
,

azienda
italianaoperantenellemobileconsumerapplication . L'applicazione

in collaborazione con

permette ai
clientidellacatena di profumerie di avere in

palmo di mano le promozioni , gestireuna?wishlist?
,

essere

sempreinformatisulleiniziativee glieventiorganizzatinelle
profumerieLimoni e

,

a
breve

,

di aggiornare la Experience
Card in versionedigitale ,

mostrandolaallacassasuldisplay
delcellulare . Fraglialtriservizidell'applicazionec'èanche

lo storelocator
,

chepermette di identificare rapidamente il

puntovenditaLimonipiùvicino al luogodove
ci si trova e

di visualizzaresuldisplay il percorsopiùrapidoper
raggiungerlo

. Il servizio è
adatto

a tutti i sistemioperativimobili
(

daiPhone
,

a Symbian ,

daAndroid
a

WindowsPhone
7 e a

Blackberry )

,

ed è compatibilecontutti i modelli di cellulare
in commercio . ?Ilconsumatore

, grazieallanostra
applicazione

, pu?esseresempreconnessoconnoi e conoscere in

temporeale i vantaggi di acquistare i nostriprodotti?ha
concluso SilviaBassigliani.

Aboutmodomodo
Attivanellemobileservice
application ,

l'azienda
italianamodomodo si

proponecome il primo
mobileserviceplace a livello
internazionale .L'intento

è quello di offrirealle
aziendeunasoluzione
adhocperfornire

,

attraverso il telefonino
,

servizi e contenuticontestualiper
luogo ,tempo e profilo degliutenti.
?Ilnostroteam è compostodapersoneche
lavorano insiemedaunaventinad'anni?ha
spiegatoFabioMaglioni ,

CEO di modomodo.
?Abbiamocondivisol'esperienza di start-up

di HyperionSolutions e OutlookSoft
Corporation

,

duesocietàspecializzate in applicativi
analiticiperPCparticolarmetesofisticati .La
prima è stataacquisitadaOracle e la

secondadaSAP? .
Il progettomodomodo è nato

pocodopo e

,

a pochimesidallapartenza
ufficiale

, potevagiàannoveraretra i suoiclienti
MediaWorld

,

ATM
,

CasaclickdelgruppoPirelli
Re e MyMovies ,

oltreovviamente a Limoni.
?Lanostramissione è fornirealleaziende la

soluzone in grado di trasferirecontenuti e

servizisulcanalemobile in modofacile
,

veloce
e qualificato?prosegueMaglioni ,

?aiutandole
a raggiungere gliobiettivi di businesstramite
unaefficacemobilestrategy? .Lapiattaforma

di modomodoconsente di crearenuovisce

nari di businesstraaziende e consumatori
,

con il valoreaggiunto di avere funzionalità

disponibili e pronteall'usoperaziende di diversi
settori

,

dalretailalla fi nanzaallapubblica
amministrazione.

?LacollaborazioneconLimoni?conclude
Maglioni ,

?testimonia come le aziendesiano
ormaiorientateadadotta re

unastrategiamobile
p

er

offrire ai consumatoriservi zi

e contenutiqualificati
,

personalizzati e noninvasivi .

Siamoconvintiche il futur
o

delmarketing aziendale si

giocheràsoprattuttosui
dispositivi mobili?.
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