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<MODOMODOPERMARCOPOLOEXPERT>

DALCONCEPTALL' APPSTORE
MarcopoloExpertsbarca
sull '

AppStore e suAndroid
Marketmaprestoanchesu
tuttiglialtriMobile
ApplicationStore . E lo fa grazie
allapiattaforma applicativa
modomodo

,

all ' internodella
quale vi sonofunzionalità
cherendono l

'

appdel
retailerestremamente
innovativa

.

"

Losviluppo di
un'

applicazione mobiledeclina la

nostrastrategiadi retailer
multicanale "

, spiegaMarco
Titi

, MarketingDirector di

MarcopoloExpert .

"

Il canale
mobilevainfatti a

rafforzare la relazionecon i nostri
" ELEMENTO
ESSENZIALE
PERLA
STRATEGIA
MULTICANALE

" yalic0!

clienti
,

facendodaponte tra
l

'

esperienzaonline e
l

'

esperienzasulpuntovendita "

.

Comeconferma lo stesso
Titi

,

difatti
, per l

'

insegna
l

'

applicazionerappresenta
ancheunmodoper
ottimizzare il programma loyalty
checontaadoggicirca 2

milioni di tesserefedeltà.
MyMarcopolocontiene
numerose features in lineacon
unpuntovendita2.0

,

tracui
la possibilità di condividere
contenutisuiprincipali
socialnetwork

,

di ricevere

coupondaredimere in store e

di visualizzare il saldopunti
dellapropriacartafedeltà

,

o

ancora
,

la possibilità di

consultare il catalogoprodotti e

le offertepresentisuiflyer ,

nonché di beneficiare di

promozioni adhoc . A queste ,

si

aggiungono poiunaserie di

Cambiano le logiche di pianificazionevideo

NasceYahoo!VideoAdNetwork

Grazieallepartnershipcon
le principalipiattaformevideodelweb

,

è natoYahoo!VideoAdNetwork.
Un'ampiaselezione di contenutipremium che

ti permette di sceglierecomeveicolare al meglio
le tuecampagnevideo

, grazieall ' offerta di posizioni
in-stream

,

in-video
,

in-banner e di grandeimpattocreativo.
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FABIOMAGLIONI

funzionalitàchesfruttano
la geolocalizzazione ,

come il

check-inall ' internodeipunti
vendita

,

lo storelocatorper
trovare il puntovenditapiù
vicino e

,

nonultima
,

la

possibilità di utilizzare i QRCode

grazie ai qualipoter
usufruire di

contenutimultimediali
dedicati.

"

L

'

app è ancheunprezioso
strumento di marketing che
ben si integranella
strategia

dell '

insegna
"

,

sottolinea

MARCOTITI

FabioMaglioni ,

Founder
e
ChiefStrategyOfficier

di modomodo .

" Bastisolo
pensareallamole di dati
cheessapu?forniresulle
realiabitudini di acquisto e

di frequentazionedeipunti
venditadegliutentifinali.
Questotipo di

informazioni sonopossibilisolograzie
allanostrapiattaforma ,

in

altricasi l

' unicodatoresta
solo il

numero
di download "

.

(

R.B.
)

Contatta il teamsales

g

ita-video@yahoo-inc.com
9 )
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01SCIENCEARTSCALE "

N° and issue date : 120201 - 01/02/2012
Circulation : 6500
Frequency : Daily
PubbItaToday_120201_1_1.pdf
Web Site: http://www.pubblicitaitalia.it

Page : 29
Size : 85 %
454 cm2

Copyright (Pubblicità Italia Today) No reproduction without authorisation
1 / 1

http://www.pubblicitaitalia.it

	Pubblicità Italia Today N° 120201 - 1

